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GIS jako narzedzie do promoc;ji i
budowania marki gminy
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umiejetnos¢ wptywania na wyobraznie i emocje za’'pomocg opowiesci

Dzieki opowiesciom tatwiej zaangazowac klienta w swiat
marki niz majac do przekazania suche dane. CF;”
Konkretne dane podziatajq lepiej;;jesli stworzy sie dla nlcrr
szerszy kontekst. B
Dzigki opowiesciom tatwiej zaangazowac klienta w swiat = >~
marki niz majac do przekazania suche dane. Konkretne

dane podziatajg Ieplej, jesli stworzy sie dla nich szerszy

kontekst. | <2

W odrdznieniu od liczb i faktow, opOwieé(: bazuje na
emocjach i wyobrazni uzytkowmkow za posrednlctwem

obrazow. ) o« S
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Stuchanie opowieséci wptywa na dziatanie naszego mozgu

Badania neurologiczne potwierdzity, ze stuchanie opowiesci
powoduje wzmozong aktywnos¢ kory mézgowej. &

Podczas stuchania opowiesci wydzielg sie:
- dopamina - "hormon przyjemnosci”
- oksycyna - "hormon mitosci i przywiazania,,

Poruszajace historie wskazy\*l\"lé‘r‘i}e sgjako impuls do
dziatania przez 56% darczyricow. o\
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Stuchanie opowiesci budujemy obrazy w nasz"ych giowawch

Tresci w internecie, zawierajgce obrazy majg 90% =
wiecej wyswietlen i s3 0 40% czesciej udostepnlana’”
innym uzytkownikom. =
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65% specjalistow ds. marketingu uwaza, ze elementy
wizualne s3 niezbedne do bt]“daﬁa%ja marki
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»Jeden obraz jest wart wiecej niz tysigc stow.” -

VS TERRARVM ORBIS GEOGRAPHICA AC HYDROGRAPHICA TABVIL s} Heor
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Badanie przeprowadzone w 2016 roku wykazato, i&@——’:
czytelnicy spedzaja srednio 37 sekund przegladajac
strone internetowa. -‘

A : .
Sredni czas S/r;éﬁiony na czytaniu tresci Maps Story w
2017 r. wynoiii_‘s \_r:nifl"\/t.xty i 43ese§und‘y. $
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Szablony aplikacji mapowych do opowiadania c‘iekawyéhhistorii
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Szablony aplikacji mapowych do opowiadania c‘u‘ekawyéhhistorii
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